”Framtidsgavan 2.0”
Kick-off

Varmt valkomna med énskar:

Camilla Sederholm och Nadina Vihinen, Forbundsarenan
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VAD?

Synlighetskampan;.

Fokus pa social media.

Ateranvander material fran Framtidsg&van 2024. I I I I
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VARFOR?

Den internationella testamentdonatons dagen - World

Legacy Giving Day 13.9
Nedskarningar = nya finansieringsbehov- Langsiktigt
Lénsamhetsfaktorn stor
Kénsligt tema, beakta!
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VARFOR?

Juridiken och skatterna:

Testamenten éar skattefri inkomst fér féreningar
Mottagande av testamente kraver inte insamlingslov,
men stadgarna maste méjliggéra donationer
Testamentgivningens omfattning: finns tillvaxtpotential

18.9 - Férbund som mottagare av testamente - vad
innebar detta i praktiken?

X X
ll® FOrbundsarenan



FOR VEM?

Kampanjen riktar sig till alla som vill synliggéra civilsamhallet.
Hur manniskor kan engagera sig och varfor det ar viktigt.

En del av Férbundsarenans paverkansarbete — utlatande om
varen 2025.

Landing-pagen - Férbundsarenans medlemmar kan fa
synlighet har.
Allt material tillgangliggors och dven icke-medlemmar far ta
del av detta.
- Grafiskt material
- Guide fér testamentdonationer
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xx Svenska Suomeksi  In English

"" FOI’bundsal’enan Aktuellt Evenemang Verksamhet Omoss Stéd oss Kontakt

Vad bryr du |
dig om? |

Att testamentera en gava till ett
ideellt initiativ ar ett fantastiskt satt
att stédja civilsamhallet. Aven en
liten donation kan goéra stor skillnad
for nagot du bryr dig om.

Framtids
gavan
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Testamentera till en organisation

] - ==
— ]

srbundet hilsa s Regnbégsallions
-
SAMS - __ ; . .
Somarbetsforbundet kring Si Fi oreningen i Sprikambassadirerna Svenskn folkskolans viinner
funktionshind inland

Framtidsgavans landing-page ->
listade medlemsférbund.

For Framtidsgavan 2.0 star alla
forbund kvar i fall de inte specifikt
begart att bli bortplockade.
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FOR ATT DELTA

1) Skall det finnas en URL till er egna hemsida — "donera”, "bli

medlem”, “stod oss” eller liknande.

2) Behévs det forankras i er styrelse att ni vill vara med?
Stadgarna i skick?

3) En kontaktperson som Férbundsarenan kan vara i kontakt med
under arbetet med kampanjen.

Bonus 1 - "Ju farre klick till donationsinfo desto battre”

Bonus 2 - “Hisspitch” — kortfattat info vad en donation méjliggor
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Kommunikationsplan

Kampanjen pagar 8-14 september

Material finns har: www.forbundsarenan.fi/testamentkampanj
Nya Canva-mallar finns i mappen Material fér sociala medier

KPI = ett lyft av de medverkande

Under kampanjen anvands féljande hashtags:
Hframtidsgavan #testamentdonation

Hstodcivilsamhallet
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http://www.forbundsarenan.fi/testamentkampanj

Forbundsarenans lyft

Mandag 8.9: Den 13 september ar det internationella

testamentdonations dagen...

.. 0ka kdnnedomen om mojligheten att ge till organisationer i
civilsamhallet via sitt testamente

Onsdag 10.9: Visste du att en testamentdonation ar ett satt
att stoda civilsamhallets verksamhet pa svenska i Finland...
Fredag 12.9: Det finns manga satt att stdda...
Testamentdonation &r ett satt att bry sig om framtiden...

Loérdag 13.9: Idag uppmarksammar vi internationella
testamentsdagen. Ert arbete idag ger ekon i framtiden...
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Modeller fran forra kampanjen

Vill du stédja
Marthaférbundet
1 ditt testamente?

Roda Korset
Punainen Risti
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Uppfoljning
Fran Framtidsgavan och Engagera kampanjerna tar vi med oss:

- Tillsammans nar vi langt (Framtidsgavan 2024 -> ca 30 000, Engagera 2025 -> ca 100 000)

- Delnings- och samarbetskultur inom tredje sektorn
- Uppfoljning Framtidsgavan 2.0 — fyll i tabellen -> pavisa effekter av gemensamma satsningar

Antal deltagare som gjort posts i enlighet med kommunikationsplanen

JANUARI FEBRUARI

Bild: fran Framtidsgavan 2024



TACK

Valkomna med i Framtidsgavan 2.0!
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